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lliagnostico y marco
perceptual del consumo

5Pa
enla[l. P. Z. Teusaquillo

[sequimiento residentes]
INTRODUCCION

La Fundacion Universitaria Panamericana, comprendiendo su respon-
sabilidad social y de servicio a la comunidad, objeto de su influencia
inmediata y de toda la ciudad de Bogota, ha venido realizando una serie
de investigaciones, entre otras sobre el manejo de espacio piblico, la
viabilidad y propuesta de una acta de convivencia para la Localidad de
Teusaquillo, e inicid en el afio 2001 un programa investigativo progre-
sivo sobre él diagndstico del consumo de SPA, con el fin de ofrecer, a
la comunidad y a sus autoridades, como su Alcaldia local, propuestas
concretas y cientificas que permitan manejar problemas tan complejos
como los que mencionamos.

Prevencion y diagnostico de SPA, en la Localidad de Teusaquillo.

Como se mencionaba, la Fundacion Universitaria Panamericana, inicié en
el afo 2001, una serie de investigaciones en este campo. La primera
investigacion sobre este particular fue realizada por la Dra. Yolan-
da Cardenas y colaboradores, denominada “Diagndstico del consumo
de sustancias psicoactivas de los estudiantes de una institucion de
educacion superior”, realizada entre todos los estudiantes de la Fun-
dacion Universitaria Panamericana trazando el camino al trabajo que
en la actualidad se desarrolla. De forma multietapica el grupo GIM ha
desarrollado una estrategia investigativa disefada para efectuar una
cobertura total de los actores que hacen parte de la vida social de la
U. P. Z. Teusaquillo. Las etapas cubierfas denfro de esfa estrategia
son las siguientfes:

- Diagndstico y marco perceptual del consumo de SPA en residentes.
- Diagnéstico y marco perceptual del consumo de SPA en estudiantes
de secundaria.

- Diagnédstico y marco perceptual del consumo de SPA en transedntes.
- Diagnéstico y marco perceptual del consumo de SPA en estudiantes
y docentes de instituciones de educacion superior.

La presente investigacion es el seguimiento del estudio realizado en
el ano 2002 sobre consumo y marco percepfual de sustancias psico-
activas en los residentes de la U. P. Z. Teusaquillo, conformada por

los barrios: Santa Teresita, La
Estrella, Las Américas, Armenia,
La Magdalena, Palermo, Soledad
Y Teusaquillo,, a fin de verifi-
car las tendencias del compor-
tamiento que a esfe respecto
manifiesten los integrantes del
grupo objetivo, es decir, la medi-
cion del afio 2006 tiene caracter
longifudinal y no transversal lo
que implica la profundizacion de
conocimiento del fendmeno.

Los objefivos que persigue el
presenfe estudio se desglosan
en general y especificos de la
siguienfe manera:

Como objetivo general se prefen-
de: Verificar la fendencia del fe-
nomeno diagnosticado en el afio
2002 sobre el consumo y percep-
cion de sustancias psicoactivas
y establecer diferencias.

Como objetivos especificos se
propone:

- Trazar un perfil especifico del
consumo de sustancias psicoac-
tivas previstas en el problems,
en la Localidad de Teusaquillo.

- Definir la forma como perciben
el consumo de SPA y las pro-
puestas de prevencién, de los
habitantes de la Localidad de
Teusagquillo.

- Recomendar, a partir de los
resultados de la investigacion,
tareas y acciones a La Funda-
cién Universitaria Panamericana,
Alcaldia Local y demds institu-
ciones gque estén interesadas,
sobre programas de prevencion
e intervencion a la comunidad.

[107]



DESCRIPCION DE LA MUESTRA

Tomando los datos de la poblacién de Teusaquillo barrio por barrio, que
mas adelanfe se examina en la descripcion de la poblacion, se determi-
no darle el siguiente peso porcentual a la muestra, indispensable para
definir la cantidad y distribucion de encuestas por barrio que deben
ser aplicadas y garantizar en forma minima su representatividad.

POBLACION PESO
BARRIO CENSO 1993 PORCENTUAL ENCUESTA

SANTA TERESITA 2.905 N 78

LA ESTRELLA 1145 b 34

LAS AMERICAS 2.523 10 72

ARMENIA 2.30L4 9 62

LA MAGDALENA 1.248 5 40

PALERMO 5.068 19 134 Nota: Distribucién de la muestra,
SOLEDAD 8378 31 222 encuesta, segin peso demografico
TEUSAQUILLO 906 ! Bl antes barrio por barmo, segin
TOTAL 26477 100% 720 distribucién fensgl 1993 ajulsfadg.

CONTACTO DE PRUEBA, PREVALENCIA Y ABANDONO CONSUMO SPA
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CONSUMO EN ALGUNA
SPA OPORTUNIDAD PREVALENCIA ABANDONO

RECUENTO % RECUENTO % RECUENTO %
ALCOHOL L1k 65.7% 354 3% 120 25.3%
CIGARRILLOS 329 4L5.6% 236 1.3% 93 28.3%
MARIHUANA 57 19% 25 43.9% 32 56.1%
COCAINA 10 1.4% 6 60.07% 4 40.0%
HEROINA 2 0.3% 50.0% 50.0%
BASUCO i 1.0% 14.3% 6 85.1%
EXTASIS 13 1.8% b 30.8% 9 69.2%
TRANQUILIZANTES 217 31% 15 55.6% 12 Lb L%
INHALANTES 5 0.7% 2 40.0% 3 60.0%
N. ANTERIORES 148 20.5% N.A N.A N.A N.A
TOTAL 122 100.0% 421 58.3% 153 36.3%

En la fabla comparativa sobre
contacto de prueba, prevalen-
cia y abandono consumo SPA; se
identifican los distintos compor-
tamientos que sobre esta mate-
ria se dan en el grupo pobla-
cional observado. Como hecho
sobresaliente se regisfra que un

20.5% de la muestra seleccionada no ha tenido confacto con ninguna de
las sustancias puestas en consideracion en el estudio. La incidencia de
consumo para el grupo objetivo es en consecuencia del 79.5%, mienfras
que la prevalencia es del 58.3%, el indice de abandono es del 36.3%;
cifra que resulta de restar de los 301 respondientes que conforman el
marco perceptual los 148 que no han tenido contacto con ninguna de las
SPA observadas; lo cual da un resultado de 153 que son los que habien-
do consumido una o mas de las sustancias en alguna oportunidad no



mantienen la practica de consumo
en la acfualidad. Es claro que las
prevalencias con mas peso son la
del alcohol con el 74.7%, la del
cigarrillo con el 711.7% y la cocai-
na con el 60.0% y las mas bajas
la del basuco con 14.3% y la del
éxtasis con el 30.8%. Los niveles
de abandono seran fratados en
los apartes correspondientes de
cada sustancia.

NIVEL DE CONSUMO DE SPA EN RESIDENTES

SUSTANCIA CASOS PORCENTAJE
ALCOHOL 354 49.0%
CIGARRILLO 236 321%
TRANQUILIZANTES 15 2.1%
MARIHUANA 25 3.5%
COCAINA 6 0.8%
HEROINA 1 0.1%
BASUCO 1 0.1%
EXTASIS b 0.6%
INHALABLES 2 0.3%
TOTAL 122 100.0%

La sustancia mas consumida por parte de la poblacion objetivo, es
el alcohol con el 49.0% de uso. Le sigue el cigarrillo con el 32.#% y
luego la marihuana con el 3.5%. Los indices mas bajos los registra la
heroina con el 0.1% que comparte la misma cifra con el basuco y luego
los inhalables con el 0.3%. Se establece de esta manera un cuadro
que caracteriza el comportamiento de la poblacion residente en la UPZ
Teusaquillo en cuanfto al consumo de las SPA puestas en considera-
cion se refiere, segin lo declarado por los respectivos respondientes.
Arrojan las cifras unos resultados que pueden considerarse de mediano
impacto sobre el grupo observado sobretodo en lo que hace al alcohol
y al cigarrillo. En cuanfo a la marihuana y los franquilizantes de bajo
impacto y en lo que hace a las demas SPA de bajisimo impacto. Se
puede diagnosticar en consecuencia que no se presenta una afectacion
a la salud pdblica de dimensiones criticas en el grupo de residentes de
la UPZ. El panorama completo del fendmeno se obtendra de un analisis
discriminado y puntual que a continuacion se realiza.

DISTRIBUCION DE FRECUENCIA OCUPACION POR BARRIO DE RESIDENCIA
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RECUEN 9 8 8 5 10 28 b 1k
7% 0CUP 11.5% 10.8% | 12.9% 14.1% 25% | 12.1% 50% | 10.4%
AMA DE CASA %BARRIO 10.8% 10.2% 8.6% L.1% 55% | 30.5% M1% | 18.6% 1198;
TOTAL 1.2% 11% 11% 0.7% 14% 3.9% 0.6% 1.9% e
RECUEN 5 b 1 N.R. [ 12 31 48
7% 0CUP 6.4.7% 5.4% 1.6% N. R. 10% 5.5% 3.1% 3.0%
PENSIONADO %BARRIO 10.8% 10.2% 8.6% N. R 55% | 30.5% M1% | 18.6% 463;
TOTAL 0.7% 0.6% 0.1% N.R 0.6% 11% 0.4% 0.6% s
RECUEN 2k 19 18 6 10 67 3 b
7% 0CUP 30.8% 251% | 29.0% 11.1% 25% | 30.5% | 38.7% | 35.8%
ESTUDIANTE 7%BARRIO 10.8% 10.2% 8.6% L1% 55% | 30.5% M1% | 18.6% 30292;
TOTAL 3.3% 2.6% 2.5% 0.8% 1.4% 9.3% 4.3% 6.6% e
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RECUEN ik i 13 5 5 L7 13 25
% 0CUP 1% | 169% | 209% | 1h7% | 25% | 214% | 162% | 18.4%
PROFESIONAL %BARRID | 108% | 102% | 8.6% | L7% | 55% | 305% | 11% | 186%] -
TOTAL 15% | 15% | 18% | 07% | 04% | 65%| 18%| 35%| 18.0%
RECUEN 2 L 7 3 3 11 7 7
% OCUP 26% | GSh% | 114% | 88% | 75% | 5% | 88% | 52%
COMERCIANTE %BARRID | 108% | 102% | 86% | 7% | 55% | 305% | 111% | 186%] -
TOTAL 03% | 06% | 10%| 04%x| 04%| 15%| 10%| to%| 61%
RECUEN 2 2 2 NR 2 3] _NR 3
% OCUP 26% | 29% | 32% NR| 50%| Thw| NR| 22% 1
AD/NISTRADOR %BARRIO | 108% | 10.2% | 86% NR| 55%] 305% | NR| 186%| 19%
TOTAL 03% | 03% | 03% NR| 03%| os%| NR| 04%
RECUEN T 12 3 7 3 28 9 15
% 0CUP 179% | 16.2% | L.9% | 206% | 75% | 124% | 113% | 111%
OFICIO ESPECIALIZADO |7o/53RRI0 | 108% | 10.2% | B.6% | 4.7% | 5.5% | 305% | 111% | 18.6% o1
TOTAL 19% | 1% | 0% | 10% | 04%| 39% | 12% | 21% | 126%
RECUEN L 6 2 3 2 [ 1 2
% 0CUP 5% | 81% | 32% | 88% | 50%| 18% | 138% | 15%
SECRETARIA %BARRI0 | 108% | 102% | 8.6% | 41% | 55% | 305% | 111% | 18.6% 3h
TOTAL 0.6% | 08% | 03%| 04%| 03% | 06%| 15% | 03%| “1%
RECUEN NR T[__NR NR NR L] NR| NR
GERENTE/ % OCUP NR| 13% ] NR NR NR| 18% [ NR| NR c
EJECUTIVO %BARRIO NR| 102% [ NR NR NR[305% [ NR| NR .
TOTAL NR| 01%| NR NR NR| 06%x| NR| NR| 07%
RECUEN 2 2 6 L NR 1 2 6
% OCUP 26% | 29% | 93% | 118% NR| 63% | 25% | 5%
INDEPENDIENTE %BARRID | 10.8% | 102% | 86% | 1% | NR| 305% | 111% | 18.6% 36
TOTAL 03% | 03% | 08%| 06% NR| 19%| 03%| o08%| °0%
RECUEN 3 2 __NR NR NR| NR| NR L
% 0CUP 38% | 27% | NR NR NR| NR| NR| 30%
OFICINISTA %BARRIO | 108% | 102% | NR| NR| NR| NR| NR| 166% N
TOTAL 04% | 03% | NR NR NR] NR| NR| o06%| 2%
RECUEN NR T[_NR NR NR| NR| NR 1
% OCUP NR| Thx | NR NR NR| NR| NR| 08%
RELIGIOSO %BARRID NR| 102% ] NR| NR| NR| NR| NR| 166% 2
TOTAL NR| 01%| NR NR NR| NR| NR| o1%| 03%
RECUEN NR 2 1 1 T _NR| NR 1
ARTISTA %0CUP NR| 27% | 16%| 29%| 25%| NR| NR| 08% 6
%BARRIO NR| 102% | 86% | &i%| 55%| NR| NR| 18.6% .
TOTAL NR] 03%| 01% [ 04% [ 01%| NR| NR[ o01%]| 08%
RECUEN 2 NR 1 NR| NR 2|_NR L
%0CUP 2.6% NR| T6% NR NR| 09% | NR| 30%
DESEMPLEADO %BARRIO | 108% | NR| 86% | NR| NR| 305% | NR| 16.6% N
TOTAL 0.3% NR| 0% NR NR] 03%| NR| o06%| 2%
TOTAL 78 i 62 3L L0 | 220] 8 134 722
108% | 102%. | 86% | 43%| 55% | 305% | 111% | 18.6% | 100.0%

Estas cifras se obtienen aleatoriamente en el barrido establecido en la seleccién de la muestra, pudiéndose
observar a este respecto que la actividad mas ejercida en el grupo objetivo es la de estudiantes con el
30.9% del total. Le siguen con el 18.0% los profesionales. En una tercera posicion se ubican las personas con
oficios especializados con un 12.6%. Por Gltimo, las actividades con mayor nimero de menciones se hallan las
amas de casa con un 11.9% del total de entrevistados. Las actividades ejercidas con menor ndmero de mencio-




nes son las de religioso con 0.3%, gerente/ejecutivo con 0.7%, artista
con 0.8% y oficinista con 1.2%. Las demas actividades estan cercanas a
la media y tan solo hay un 12% de desempleados. Se infiere de estas
cifras un nivel alto de capacitacion y profesionalizacion de la poblacion
objetivo de estudio y un minimo nivel de desempleo; mostrando de esta
manera una pujanza de los habitantes del sector y un recurso humano

dinamico y funcional.

La cifra mas alta de profesionales se encuentra ubicada en el barrio
La Soledad y las mas baja en los barrios La Estrella y La Magdalena
respectivamente con el 0.7% igualmenfe La Soledad presenta el mayor
ndmero de estudiantes con un 30.5%.

PERCEPCION CONSUMO SPA ILEGALES POR BARRIO

BARRIO NADA POCO ALGO BASTANTE MUCHO | TOTAL
RECUENTO 23 b 1 2 N.R

TEUSAQUILLO % BARRIO 11.3% 5.8% 1% 18.2% N.R
%PERCEPCION 67.1% 229 L% 33% N.R 30
% TOTAL 16.3% 13.3% 33% 6.3% N.R 100%
RECUENTO 21 6 2 1 1

AMERICAS % BARRIO 10.4% 83% | 1L3% 9.1% 20.0%
%PERCEPCION 67.1% 22.9% L% 31% 17% 31
% TOTAL 677% | 19.4%% 6.5% 3.3% 3.2% 10.3%
RECUENTO 20 6 2 1 1

ARMENIA % BARRIO 9.9% 81% | 143% 91% 20.0%
%PERCEPCION 67.1% 229% L3% 3.3% 17% 300
% TOTAL 66.3% 20.0% 6.3% 3.3% 33% 10.0%
RECUENTO 10 A N.R N.R N.R

ESTRELLA % BARRIO 4.9% 5.8% N.R N.R N.R
%PERCEPCION 67.1% 22.9% N.R N.R N.R 14
% TOTAL H.46% 28.6% N.R N.R N.R b1
RECUENTO 9 ? N.R N.R N.R

MAGDALENA % BARRIO L% 10.1% N.R N.R N.R
%PERCEPCION 67.1% 22.9% N.R N.R N.R 1
% TOTAL 56.3% 43.8% N.R N.R N.R 5.3%
RECUENTO 66 26 4 3 3

SOLEDAD % BARRIO 321% 3717% | 28.6% 21.3% 60.0%
%PERCEPCION 67.1% 22.9% L% 31% 17% 172
% TOTAL 64.7% 25.5% 3.9% 29% 29% 33.9%
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BARRIO NADA | Poco ALGO | BASTANTE | MucHo [ ToTAL
RECUENTO 27 3 NR NR NR
SANTA - - -
TERESITA % BARRIO 13.4% 4L5% NR NR NR
%PERCEPCION 611% | 22.9% N.R N.R N.R 30
10.0%
% TOTAL 90.0% 10.0% NR NR NR
RECUENTO 26 13 5 4 NR
PALERMO % BARRIO 129% | 188% | 357% 36.4% NR
%PERCEPCION 671% | 22.9% L3% 37% NR 48
% TOTAL 54.2% 1% | 104% 8.3% NR 16.0%
202 69 mn 0 5 301
TOTAL 671% | 22.9% L7% 37% 17% | 100.0%

La percepcidn que se tiene en
general sobre la incidencia que
puede fener el consumo de sus-
tancias ilegales en el entorno de
los barrios seleccionados es de
muy baja afectacion sobre las
personas residentes. En cifras
relativas el 90.0% de la poblacién
que conforma el marco percep-
tual del estudio, piensa gue se
ve poco o nada afectada por el
hecho. Un 4.7% siente que se ve
algo afectada y un 5.4% declara
hallarse basftanfe o muy afec-
tada por el consumo de susfan-
cias ilegales en su enforno. Los
respondientes del barrio Paler-
mo manifiestan el mayor nivel de
afectacion por esta circunstancia
con un 8.3% de menciones. Le si-
gue el barrio Teusaquillo con un
6.7% y en una tercera posicion
el barrio Armenia con un 6.4%.
Se puede afirmar al respecto,
que la presencia de consumo de
sustancias ilegales no genera ni-
veles de malestar criticos y que
por ende sbélo genera efectos
marginales en la vida del sector.
Los barrios que perciben la ma-
yor afectacion sobre el tema son

por un lado Palermo que se ubica sobre la calle 45 via de afluencia a
la Universidad Nacional, reconocido sitio de distribucién de marihuana.
Teusaquillo y Armenia por su proximidad al barrio Santa Fe y las zonas
de tolerancia del centro, reciben visitas mas o menos permanentes de
la poblacion que proviene de dichos sitios y que se caracterizan por el
consumo asiduo de sustancias ilegales.

PERCIBIDA COMO DE MAYOR CONSUMO EN EL SECTOR

SUSTANCIA FRECUENCIA PORCENTAJE
ALCOHOL 88 29.3%
CIGARRILLO 35 12.2%
TRANQUILIZANTES 8 2.8%
MARIHUANA 41 14.3%
COCAINA 60 20.9%
HEROQINA 8 2.8%
BASUCO 36 12.5%
EXTASIS 4 1.4%
INHALABLES 11 3.8%
TOTAL 301 100.0%

La sustancia percibida con un mayor nivel de consumo es el alcohol
con un 29.3%, le sigue la cocaina un el 20.9% y luego la marihuana con
14.3%. El menor nivel de percepcion de consumo es para el éxtasis con
el 1.4%. Llama la atencion los niveles perceptuales en cuanto a consumo
de cocaina y marihuana pues se ubican casi a la par de la percepcion
expresada sobre el consumo de alcohol. Indica este hecho que estas
sustancias estan haciendo presencia como practica de consumo de ma-
nera evidente a los ojos de los respondientes.



RAZONES QUE MOTIVAN EL INICIO DE CONSUMO SPA ILEGALES

RAZONES FRECUENCIA PORCENTAJE
Por problemas familiares y de frabajo " 30.9%
Me permite desempefarme mejor 8 24.2%
Alivia las tensiones de la vida cofidiana b 121%
Disfruto mas intensamente lo que hago 6 11.6%
Mejora mi desempefio sexual 1 3.0%
Otfras razones & 121%
Total 34 100%

El motivo principal que inicia el
consumo de SPA ilegales en los
respondienfes se debe a pro-
blemas familiares y/o de tra-
bajo con el 30.9% de menciones.
Le sigue el que permite mejores
desempefios con el 24.2% y luego
se ubica la razon de que se dis-
fruta mas intensamente lo que
se hace con el 17.6%. El motivo
que registra el indice mas bajo
de menciones de iniciacion es
que mejora el desempefio sexual
con el 3.0%. Un 12.1% se inicia
en las practica para lidiar las
tensiones de la vida cotidiana y
un 12.1% por otras razones. La
diferenciacion de motivaciones

de inicio enfre las SPA legales
y las ilegales, se centra princi-
palmente en el hecho de que las
ilegales poseen una imagen para
el consumidor en prospectiva, de
ser capaces o mas eficaces para
erradicar penas y dolores y/o
solucionar todo fipo de proble-
mas. Presenfan igualmente las
SPA ilegales unas cualidades
gue se trasmiten desde quienes
las promueven, para el disfrute
y el gozo de vivencias, dada la
mejora de desempefios que pro-
ducen y que estan determinadas
por las experiencias de quienes
ya las han consumido y hablan
de sus bondades.

NIVEL DE RECORDACION DE CAMPANAS PREVENTIVAS SOBRE CONSUMO DE SPA

CAMPANAS FRECUENCIA | PORCENTAJE
Di no a la droga 9 6.5%
Menciones referenftes a instituciones 68 49.2%
Menciones referentes a medios de comunicacion 59 L23%
Luz verde 2 1.4%
Total 138 100.0%
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Es bastante pobre el nivel de identificacion que existe en el grupo
objetivo estudiado, de las campafias de prevencion sobre el consumo
de SPA. La campaiia con el nivel mas alto de recordacién dentro de
quienes mencionan tener conocimiento de las mismas es la de "Di no
a la Droga” con el 6.5% seguida de la de "Luz Verde" con el 1.4%. es
decir que tan sélo el 7.9% de esta base de respondientes hace alu-
siones claras a nombres de campaifias. Con relacion a la base general
de respondientes el porcentaje de recordacion especifica se reduce
enormemente y representa escasamente el 1.5%. las demas menciones
de recordacion dadas por la base de respondientes pertinentes son
indeferminadas y hacen referencia a insfituciones promoforas de las
campafias con el 49.2% o a medios de comunicacion con el 42.8%.

PERCEPCION QUE SE TIENE SOBRE EFECTIVIDAD DE LAS CAMPANAS

EFECTIVIDAD CAMPANAS FRECUENCIA PORCENTAJE
Muy efectivas 12 10.0%
Bastante efectivas 95 13.2%
Algo efectivas 298 41.3%
Poco efectivas 160 22.2%
Nada efectivas 97 13.4%
Total 122 100.0%

Aunque se detecta un nivel muy bajo de conocimiento sobre la existen-
cia de campaifias de prevencién sobre consumo de SPA, un 23.2% de los
entrevistados consideran que pueden ser o muy o bastante efectivas,
un 41.3% cree que son algo efectivas y un 35.6% asegura gue son poco
o nada efectivas. Esta apreciacion dada, refleja en términos generales
una baja credibilidad sobre los efectos que pueda producir este tipo
de estrafegias sobre cambios de comportamiento. Lo que igualmente
parecen dar a enfender la cifras, es que se considera que aungue no
cumplen su propdsito como deberfa ser cuando un 41.3% estima que son
apenas algo efectiva, se prefiere esta eventualidad a ninguna.

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Los resultados arrojados en la segunda medicion sobre el consumo
de SPA en la U. P. Z. Teusaquillo, permiten concluir, que se da una
variedad de circunstancias, aspecfos y situaciones que confluyen en
torno de la problematica y que se constituyen en los factores obje-
tivos determinantes del caracter del fenémeno. Lo primero gue surge
como hecho destacable es que las variaciones de consumo enfre la
primera y la segunda medicion muestran una leve disminucion en la
demanda de la mayoria de las SPA puestas en consideracion en los
estudios respectivos, siendo la excepcidn a esta tendencia la mari-
huana y el éxtasis que presentan una clara disminucion de uso y la
casi imperceptible aparicion de la heroina en el cuadro de consumo,
como se detalla a continuacion:



*No se midié la sustancia en el 2002

CUADRO COMPARATIVO

ENTRE 1a. Y 2a. MEDICION CONSUMO DE SPA EN RESIDENTES DE LA UPZ

SUSTANCIA o CorSse e
ALCOHOL 51.0 490
CIGARRILLO “NM 327
TRANQUILIZANTES 17 21
MARIHUANA 76 35
COCAINA 13 08
HEROINA NR 01
BASUCO 04 01
EXTASIS 15 06
INHALANTES 04 03

Se aprecia en el seguimiento
hecho al fendmeno, una estabili-
dad marcada de comportamiento.
Sugiere la situacion asi mismo
gue no se dan motfivos de pre-
ocupacion sobre el tema, pues
al contrario la afectacion que
pueda surgir de la circunstan-
cia tiende hacia la disminucion.
Se evidencia igualmente que el
trabajo investigativo se llevo a
cabo con gran precision y de-
talle, dada la consistencia de
cifras arrojadas en el segundo
estudio frenfe al primero, que
era previsible y lo deseable.

Coincide por lo tanto la mayoria
de las conclusiones sacadas en
el primer esfudio con las que se
establecen en el sequndo, funda-
mentalmente en el hecho de que
no se da en el grupo objefivo
analizado un comportamienfo de
consumo de SPA, que pueda con-
siderarse critico o atipico, més
bien es moderado y hasta cier-
to punto prudente. Coinciden las
condiciones igualmenfe en lo que
tiene que ver con la fendencia a
ocultar los consumos de las sus-
tancias ilegales por parte de los
respondientes, por femor a la
descalificacion juridica y social;

lo que conlleva a que los dimen-
sionamientos que se hacen de la
demanda de este tipo de SPA,
presenten algdn tipo de preven-
cion sobre su confiabilidad. Se
deduce este punto ademas de la
légica de su planteamiento, de
las marcadas diferencias de ci-
fras que al respecto se dan en-
tre los respondientes gue con-
forman el marco perceptual y los
que conforman el diagnéstico.

Otro aspecto gue queda en evi-
dencia en los dos estudios, es
que los impactos producidos por
el consumo de las diferenfes SPA
sobre el entorno, lo producen ba-
sicamente los transelntes y la po-
blacion flotante y no la poblacion
residente que fiene que padecer
con estoicismo la situacion, sin que
las auforidades o los implicados,
tomen los correcfivos necesarios
de manera eficienfe para mitigar
la problematica. Como resultado
de esta situacion se presenta un
nivel de conflictividad entre los
residentes y los transedntes que
dana la convivencia del sector. Se
confirma de ofra parte en los dos
estudios que se considera a las
campanas preventivas sobre con-
sumo de SPA como literalmente
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inocuas y por lo tanto se da un desperdicio de recursos humanos y eco-
nomicos que no producen los resultados esperados.

Se destaca nuevamente en el marco percepfual como la sustancia que
crea la mayor afectacion sobre el entorno, es el alcohol, y que el
malestar social que genera es bastante perjudicial sobre la poblacion
residente, al punfto que un 46.5% se siente agobiada por el hecho y un
26.2% expresa igualmente sentirse algo molesta por la situacion. Los
impactos mas severos producidos por la practica de consumo de licor
en los establecimienfos que se dedican a su venta y consumo dentro
de los mismos y que abundan en el sector, a pesar de la prohibicion
expresa de las normas de no poder funcionar para esta actividad son:
desmejora de la calidad de vida, obstaculo para la convivencia, depre-
ciacion de predios, atraccion para la delincuencia, abuso e intimidacion
sobre los pobladores del sector.

La reflexion que suscita esta realidad dada en el entorno, es que algo
no esta bien y que el tratamiento y manejo del tema por parte de
autoridades e implicados deja mucho que de desear. No se entiende que
después de cuatro afios de haber identificado plenamente la situacion
en la primera medicion hecha por el grupo GIM de la Fundacion Univer-
sitaria Panamericana sobre estos topicos, las cosas sigan casi de la
misma manera; cuando los resultados y recomendaciones de la primera
medicion fueron divulgados y entregados a la Alcaldia Local, a las IES
del sector, a la U PI; todas las instancias comprometidas a gestionar
politica para la mejora de la convivencia ciudadana. Asi las cosas se
concluye que se da una gran negligencia en este senfido sobre las
actuaciones pertinentes o también se puede intuir un escenario mas
oscuro y es que la corrupcion campea en las autoridades que deben
hacer cumplir la normatividad y que en consecuencia los esfuerzos que
se lleven a cabo para fransformar y objetar esfte fipo de realidad,
pierden sentido y agudizan los conflictos. éPara qué la investigacion
si sblo sirve para reposar en los archivos de los burdcratas o en los
anaqueles de las bibliotecas? ,queda igualmente la impresion de que
aln si hubiera voluntad para intervenir en la solucion de la problema-
tica de manera decidida, esta intencion se ve frenada por la falta de
confundencia en las normas establecidas al respecto y por la debilidad
de las auforidades para hacerlas cumplir. La verdad es que ftodo este
asunto se traduce en debates retéricos y buenas intenciones que no
se concretan en acciones realmente efectivas.

Se identifica de ofra parfe en el estudio, una leve fendencia de las
mujeres a represenfar un mayor nivel de consumo de SPA que los hom-
bres, conducta que debe crear repercusiones en la estabilidad del sis-
tema social, principalmente en los aspecfos de las relaciones familiares
y de pareja. El cambio de actitud, la asuncion de nuevos estilos de
vida, el distanciamiento con el rol tradicional desempenado, va a pro-

porcionar nuevas incertidumbres
sobre los valores que sirven de
base al comportamiento social.
La aceptacion, la permisividad, la
laxitud, las libertades individua-
les; son el acicate para la cons-
truccion de una nueva sociedad
con una escala de valores donde
debe imperar el individualismo,
el consumismo y el aislacionismo,
propuestas todas de un caracter
profundamente egoista y contra-
rias a la convivencia armoénica.
Los hechos sociales son fozudos
y por ello es indispensable tfra-
tar de fener un conocimiento me-
dianamente claro de sus raices y
sus proyecciones. Se recomienda
en consecuencia que a fravés de
estudios cualitativos y cuantita-
tivos se puedan hacer explicitos
los factores determinantes del
fendmeno, con el fin de tomar
acciones que permitan un manejo
mas adecuado de la nueva reali-
dad emergente. En esfe contexto
tiene mas sentido aplicar la le-
galizacion del consumo de SPA
como estrategia preventfiva, que
malgastar unas cantidades in-
gentes de dinero y energia que
chocan con la realidad. Lo re-
comendable es igualmente tratar
de crear barreras que confengan
el abuso en el consumo de SPA,
pero que fengan que ver no con
la prohibicion, no con el castigo;
sino con la mejora en la calidad
de las sustancias, para mori-
gerar su toxicidad, desatanizar
las sustancias establecidas como
ilegales para obtener una com-
prension mas clara de sus mo-
tivaciones de consumo y regular
y mejorar las condiciones de uso
como se hace en Holanda, para
establecer sifios controlados de



CONSUMO y Que POr Seguro re-
dundaran en una practica menos
nociva y mas acorde con las cir-
cunstancias actuales.

Por el momento es indispensable
continuar con procesos de sen-
sibilizacion gue expongan los in-
convenientes de consumo desme-
dido de SPA y tratar de que su
adquisicion tenga alglin grado de
dificultad y no como se da en el
momento en que cada media cua-
dra se encuenfra un expendedor
"autorizado” de cerveza y licores
de foda gama. En lo que hace a
las SPA ilegales los respondientes
gue conforman el marco percep-
tual también se sienten altamente
afectados con su presencia en el
entorno, con un 41.0% menciones
y bastanfte y algo afectados con
el 50.8%. Dado el bajisimo nivel de
consumo declarado de estas sus-
tancias, no es muy comprensible
este nivel de afectacién, mas adn
cuando su utilizacién y distribu-
cion es clandestina y no deberia
evidenciarse de esta manera, una
percepcion tan ostensible de pre-
sencia, sin embargo pueden exis-
tir circunstancias no identificadas
que generen esta apreciacion.

El paso siguiente que se tomara
dentro del proceso investigativo,
es realizar una comparacion deta-
llada y extensiva de los resultados
obfenidos en el estudio realizado
en el afo 2002, contrastados con
los resultados obtenidos en esta
segunda medicion, con el fin de
verificar las variaciones resultan-
tes y establecer las tendencias
del fenémeno que permitan tener
una comprension mas exacta de
su comportamiento.




